
 

  اي ايرانايع كارخانهصندر  عناصر بازارارتباطات شناسايي 

  2دانمحمد سعيد ذبيحي                                 1اله شهنازيروح

 25/2/1392: تاريخ پذيرش     21/9/1391: تاريخ دريافت

 چكيده

نحوه ارتباط تعيين   .ستاعملكرد و  رفتار ساختار،مشتمل بر  گانه بازارعناصر سه ،در ادبيات اقتصاد صنعتي
 ،اين مقالههدف . رودبه شمار مي گذاريبيني و سياستاز جمله موارد بسيار مهم جهت پيش ،اين سه عنصر

 ،جهت دستيابي به اين هدف. استاي ايران ارتباطات ساختار، رفتار و عملكرد در صنايع كارخانهشناسايي 
  مربوط بهكشور هاي به تفكيك استانو عملكرد صنايع  ابتدا اطلاعات و آمار مربوط به ساختار، رفتار

شده هاي مورد نياز محاسبه آوري و شاخصجمع 1388براي سال هاي صنعتي ده نفر كاركن و بيشتر كارگاه
همزمان معادلات سيستم  صورته معادله ب سهمدلي با با توجه به ارتباط اين عناصر با يكديگر،  .است

  . شده استبرآورد  3SLSطراحي شده و با روش 
به طوري كه با . تبليغات اثر مثبت و معناداري بر تمركز دارددهد، تحقيق نشان مينتايج بدست آمده در 

. سودآوري اثر مثبت و معناداري بر تبليغات دارد. كندتمركز در صنعت افزايش پيدا مي ،افزايش تبليغات
طوري كه با افزايش تمركز، سودآوري در به است همچنين تمركز داراي اثر مثبت و معنادار بر سودآوري

منفي و اثر تبليغات بر سودآوري مثبت و  ،تاثير تحقيق و توسعه بر سودآوري. كندصنعت نيز افزايش پيدا مي
  .معنادار است

سيستم معادلات اي ايران، صنايع كارخانهعملكرد بازار،  ،رفتار بازارر، ساختار بازا :كليدي واژگان
  .همزمان

JEL: L22, O30, L10, C30. 

  

                                                                                                                                                                 
  Email: r25shahnazi@yahoo.comاستاديار بخش اقتصاد دانشگاه شيراز، . 1
  Email: zabihidansaeed@yahoo.comتصاد دانشگاه رازي كرمانشاه،دانشجوي دكتري اق. 2
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  مقدمه  .1
تحت عنوان عناصر سه گانه بازار در ادبيات اقتصاد صنعتي  بازار) SCP1( عملكردو  رفتار مفاهيم ساختار،
نظر اقتصاددانان و اثرگذاري متقابل آنها مورد اختلاف نحوه ارتباط اين عناصر و چگونگي مطرح هستند كه
گانه بازار در ابتدا توسط مكتب طالعات اوليه پيرامون رابطه بين عناصر سهم .تصادي استقمكاتب مختلف ا

ثير آن بر رفتار و عملكرد أبا معرفي مفهوم موانع ورود و تاين مكتب طرفداران  .دشمطرح  2»ساختارگرايي«
طور متوسط ها در صنايع متمركز بهو معتقدند بنگاه ها بر اهميت ساختار بازار تاكيد نمودنداقتصادي بنگاه

يع مختلف همبستگي مثبتي با ها در صنابنگاه سودآوريكلي طورداراي نرخ سودآوري بيشتري هستند و به
هايي براساس اين رويكرد عملكرد بازار كه با شاخص. هاي ساختاري بازار مثل سطح تمركز داردويژگي

ثر از أها و رفتار نيز متفتار بنگاهثير رأتتحت مثل سودآوري، رشد و پيشرفت فني قابل بيان است كاملاً
ها و نيز شرايط حاكم ثر از اندازه نسبي و مطلق بنگاهأمت ساختار بازار نيز عمدتاً. گيردساختار بازار شكل مي

قيمتي ها از بازار و كشش هاي جديد و يا امكان خروج آسان و كم هزينه بنگاهبر بازار جهت ورود بنگاه
از ساختار به رفتار و سپس  ،براساس اين رويكرد جهت عليت ميان عناصر بازار .باشدتقاضاي بازار مي

عملكرد اين است كه نسبت تمركز بالاتر به -رفتار-در واقع پيام اصلي فرضيه ساختار. باشدعملكرد مي
  .شودسودآوري بيشتر منجر مي

ميلادي در دانشگاه  1950كه از دهه  قرار دارد 3مكتب شيكاگو در نقطه مقابل مكتب ساختارگرايان،
 پيشرفت فني، كارايي، كه در(طرفداران اين مكتب جهت عليت را از عملكرد بازار  .شيكاگو شكل گرفت

از . دانندبه رفتار و ساختار مي )شودصادرات و اشتغال منعكس مي فروش، ميزان توليد، نرخ سودآوري،
گيري ثر در شكلؤعامل اصلي و م نگاهها،معتقد است الگوي رفتاري ب 4مكتب رفتارگرايي طرف ديگر،

  .باشدعملكرد بازار مي

هدف اين تحقيق شناسايي ارتباطات  ،مباني بيان شده در خصوص ارتباطات عناصر بازار باهمبا توجه به 
 ست كه در ايران ارتباطاتا اين تحقيق اين سوالعبارتي به. اي ايران استعناصر بازار در صنايع كارخانه

با در تحقيق جهت يافتن پاسخ اين سوال  ؟باشدميبه چه صورت  ايران ايكارخانه صنايع در زاربا عناصر

                                                                                                                                                                 
1. Structure-Conduct-Performance 
2  . Structuralism School 
3  . Chicago-U.C.L.A. 
4  . Behaviouralism 
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به تفكيك هاي صنعتي ده نفر كاركن و بيشتر مربوط به كارگاه، 1388مقطعي سال  هايهاز داد استفاده
بازار بر يكديگر و ارتباط عناصر ثير أبه بررسي ت آمار منتشر شده توسط مركز آمار ايران، ها با توجه بهاستان

با توجه به  .پردازيماي ايران با استفاده از روش معادلات همزمان ميدر صنايع كارخانه اين عناصر با يكديگر
حال توسعه ايران حائز  براي كشور در آن انجام اين تحقيق و نتايجاهميت بخش صنعت در توسعه اقتصادي 

  .اهميت است

  مباني نظري .2
است و بسته به ماهيت و نحوه ارتباط اين عناصر با عملكرد ، رفتار و ساختاراراي سه عنصر هر بازار د

از جمله رويكردهاي مطرح در اقتصاد صنعتي رويكرد . شوديكديگر، شكل و نوع سازمان بازار مشخص مي
  2بينو  1زمينه سازمان صنعتي شامل مطالعات ميسن اوليه در مطالعات. باشدعملكرد مي-رفتار-ساختار

براساس . طور متوسط داراي نرخ سودآوري بيشتري هستندها در صنايع متمركز بهباشد كه معتقدند بنگاهمي
. گيردثر از ساختار بازار شكل ميأها و رفتار نيز متثير رفتار بنگاهأتتحت اين رويكرد عملكرد بازار كاملاً

هاي ها و نيز شرايط حاكم بر بازار جهت ورود بنگاهلق بنگاهاز اندازه نسبي و مط ثرأمت ساختار بازار نيز عمدتاً
قسمت  در اين. باشدها از بازار و كشش تقاضاي بازار ميجديد و يا امكان خروج آسان و كم هزينه بنگاه

  .شودميپرداخته  بازار كدام از اين سه عنصر هر توضيح به

ترجيحات،  و هاكه در بر گيرنده سليقه(تقاضا نشان داده شده، دو عامل شرايط  1طور كه در شكل همان
كه شامل (و شرايط عرضه ) باشدجانشين مي كالاهاي هدسترسي بخريد و  هايتقاضا، روش قيمتي كشش

هاي كنندهبه عنوان تعيين) سازماني و موقعيت بنگاه است ازار، ساختارعوامل بهزينه،  ساختار و تكنولوژي
  .شونداصلي ساختار بازار محسوب مي

استخدام،  سوبسيدها، سياست و گذاري، مالياترقابتي، قانون هاي دولت شامل سياستهمچنين سياست
كلان بر ساختار  زيست و سياستحيطسياست ماي، منطقه تجاري، سياست دستمزد، سياست و قيمت كنترل

ادغام و  كالاها تفاوت، شرايط ورود و خروج، وشندگانرتعداد و توزيع خريداران و فتمركز، شامل (
، تبليغات و بازاريابي، سازيطراحي محصول و مارك، گذاريهاي قيمتسياستشامل (، رفتار )عمودي

                                                                                                                                                                 
1. Mason(1939,1949). 
2. Bain(1951,1956,1959). 
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 ،كارايي توليد، پيشرفت تكنولوژي، رشد، سودآوريشامل (و عملكرد ) افقي ادغامو  انيتب، تحقيق و توسعه
  . ها موثر استبنگاه) كيفيت كالاها و خدماتو  كارايي تخصيصي

  
  ارتباط عناصر بازار. 1شكل 

 Lipczynski et al. 2005, p.7 :منبع

  1ساختار بازار .1.2
توان رابطه اجزاء ساختار بازار، معرف خصوصيات سازماني بازار است و به كمك اين خصوصيات مي

با يكديگر، رابطه ) توليدكنندگان(توان به رابطه بين فروشندگان از اين جمله مي بازار را مشخص نمود كه
خريداران با يكديگر و همچنين رابطه خريداران و فروشندگان در بازار و در نهايت رابطه بين فروشندگان 

بازار در واقع آن ساختار . بالقوه اشاره نمود) توليدكنندگان(فعال در بازار و فروشندگان ) توليدكنندگان(
گذاري و رقابت در بازار توان ماهيت قيمتدسته از خصوصيات سازماني بازار است كه با شناسايي آنها، مي

                                                                                                                                                                 
1. Market Structure. 

 ساختار

  تمركز
  وشندگانرتعداد و توزيع خريداران و ف

  شرايط ورود و خروج
  تفاوت كالاها
 ادغام عمودي

 رفتار

 گذاريقيمتهايسياست
  سازيطراحي محصول و مارك

  تبليغات و بازاريابي
  تحقيق و توسعه

  تباني
 افقيادغام

 عملكرد

 سودآوري
  رشد

  پيشرفت تكنولوژي
  كارايي توليد

 كارايي تخصيصي
 كيفيت كالاها و خدمات

  شرايط عرضه

  تكنولوژي و ساختار هزينه
  عوامل بازار

  ساختار سازماني
 موقعيت

شرايط تقاضا

  ها و ترجيحاتسليقه
  كشش قيمتي تقاضا

 هاي خريدروش

 سياست دولت

 سياست تجاري                   سياست رقابتي                          
  ايسياست منطقه                     گذاريقانون                             

  زيستسياست محيط               ماليات و سوبسيدها                        
  سياست استخدام                     سياست كلان                          

كنترل قيمت و دستمزد                                         
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ترين پراستفاده فروشنده تمركز صنعتي، سازمان تجربي تحقيقات در )1389 ،كاشي خداداد(.نمود مشخص را
دهنده تعداد و اندازه توزيع كاسهر معيار خاص در تمركز فروشنده انع .باشدشاخص ساختار صنعت مي

  ها و اندازه توزيع آنهاباشد و هر دو عامل تعداد بنگاههاي در صنعت براي رقابت ميبنگاه
  .دنباشمهم مي) هاي بنگاهعبارتي ديگر، ميزان نابرابري در اندازههب(

مركز مطلق و هاي تتوان آنها را به دو دسته، شاخصهاي تمركز ميبندي از شاخصدر يك تقسيم
ها توجه هاي تمركز مطلق به چگونگي تقسيم بازار ميان بنگاهشاخص. هاي پراكندگي تقسيم نمودشاخص

د در يك هاي موجوهاي پراكندگي توجه به ميزان پراكندگي سهم بازار بنگاهدارد در حالي كه شاخص
شاخص ، )2009( 1مورا و پولشاخص ناكاتوان به، هاي مهم تمركز مطلق مياز جمله شاخص. صنعت دارد

اشاره  5و شاخص انتروپي 4، شاخص هانا و كي3هيرشمن-شاخص هرفيندال ،2بنگاه) K(نسبت تمركز چند 
و شاخص  7، ضريب جيني6توان به، ضريب تغييراتهاي مهم پراكندگي ميهمچنين از جمله شاخص. نمود

  .اشاره نمود 8هاواريانس لگاريتم

كلي در دسترس بوده و اطلاعات به تفكيك صنايع مقاله اطلاعات استاني بصورتدر اين توجه به اينكه با
  :استاستفاده شده ) 2009(ناكامورا و پول  تمركز رو از شاخصجود نبوده است از اينمو

S୧୨
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*iXافزوده كل كشور در بخش صنعت است و كل ارزشijX افزوده منطقه ارزشj  در بخش صنعت
ij. استان است jمعرف بخش صنعت و  iدر اينجا . دهدرا نشان مي

CS  ميزان تمركز بخش صنعت را در
طور كامل در يك منطقه متمركز اگر صنعت بهاخص بين صفر و يك است، اين ش. دهدنشان مي jمنطقه

هاي خيلي كوچك در يك تعداد مناطق بزرگي توزيع شود، اين شود، برابر يك و اگر اين صنعت با سهم

                                                                                                                                                                 
1. Nakamura & Paul 
2. K Firm Concentration Ratio. 
3. Herfindahl–Hirschman Index. 
4. Hannah and Kay Index. 
5. Entropy Index. 
6. Coefficient of Variation 
7. Gini Coefficient 
8. Variance of Logs 
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هاي ، براي محاسبه اين شاخص از آمار و اطلاعات سرشماري كارگاه1كندر ميل ميشاخص به سمت صف
  .صنعتي كشور استفاده شده است

  رفتار. 2.2
ها جهت تطبيق خود با شرايط بازار به گانه بازار و در واقع الگويي است كه بنگاهرفتار يكي از عناصر سه

گيرد در كار مي نگاه براي ادامه فعاليت خود در بازار بهگيري يا سياستي كه بهرگونه تصميم. گيرندكار مي
، طرح 2هاي قيمتيسياست: توان به مواردي چوناز متغيرهاي رفتار مي. گيردمحدوده رفتار قرار مي
در اين مطالعه تبليغات و تحقيق و توسعه به . ، تبليغات اشاره نمود5، ادغام4، تباني3محصول، تحقيق و توسعه

  . انداي رفتاري در نظرگرفته شدهمتغيره عنوان

  تحقيق و توسعه. 1.2.2
  گذاري در تحقيق و توسعه فرصتي براي رقابت غيرقيمتي بينبازاريابي، سرمايه همراه با تبليغات و

هاي جديد سرعتي كه ايده(ميزان و اثر بخشي تحقيق و توسعه، و نرخ انتشار. آوردهاي رقيب فراهم ميبنگاه
يف تحقيق در واقع تعر 6.باشدكننده رشد تكنولوژيك ميعامل تعيين) گرددها پذيرفته ميتوسط ديگر بنگاه

كشف دانش جديد درباره محصولات، فرايندها و خدمات و بكارگيري دانش "و توسعه عبارت است از 
  دهييافته است كه نيازهاي بازار را پوششبراي ايجاد محصولات، فرايندها و خدمات جديد و توسعه

ر طوگيرد بههاي صنعتي واحدي كه در آن تحقيقات و توسعه محصول صورت ميدر محيط ".نمايدمي 
توان بيان كرد محلي در تعريف و تفسير واحد تحقيق و توسعه مي. واحد تحقيق و توسعه است معمول،

نه مذكور قابل گاهاي سهو باتوجه به آن كه ويژگي استمناسب براي بروز خلاقيت، نوآوري و كارآفريني 
تقويت هستند؛ فراهم كردن محيط مناسب براي رشد خلاقيت، نوآوري و كارآفريني از وظايف مدير واحد 

  7.تحقيق و توسعه است

   
                                                                                                                                                                 

 .افزوده استفاده كردجاي ارزشتوان براي محاسبه اين شاخص از آمار تعداد شاغلان و يا تعداد كارگاههاي صنعتي بهالبته مي. 1
2. Pricing Policies. 
3. Research and Development (R&D). 
4. Collusion. 
5. Merger. 
6. Kamien and Schwartz (1982). 

  ).1386(منش فدائي .7

 [
 D

O
R

: 2
0.

10
01

.1
.2

22
86

45
4.

13
92

.3
.1

2.
6.

0 
] 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 je

m
r.

kh
u.

ac
.ir

 o
n 

20
26

-0
6-

24
 ]

 

                             6 / 22

https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.22286454.1392.3.12.6.0
https://jemr.khu.ac.ir/article-1-612-en.html


  159                                                                        اي ايرانشناسايي ارتباطات عناصر بازار در صنايع كارخانه

  تبليغات. 2.2.2
هاي محصول و عنوان يكي ديگر از متغيرهاي رفتاري اطلاعات مفيدي را درباره ويژگيتبليغات به

قابل ذكر است  .نمايدتر ميبه انتخاب خود آگاهكننده را نسبتر مصرفآورد و اين امخدمات فراهم مي
كنندگان اطلاعات ناقص مدل رقابتي بر فرض اطلاعات كامل استوار است اما در شرايطي كه مصرفكه 

  . دهي اطلاعات درباره كيفيت محصول دارددارند تبليغات نقش مهم در جهت

توان به مطالعه نمايد كه براي مثال ميتبليغات را بررسي مي وكز مطالعات اوليه ارتباط خطي بين تمر
كند، اگر ارتباطي بين قدرت بازاري و تبليغات وجود داشته باشد، آنگاه تمركز كه بيان مي اشاره نمود 1تلسر

اما مطالعات بعدي انجام شده توسط محققين وجود . باشندطور مثبت مرتبط ميصنعتي و تراكم تبليغات به
انجام  توان به مطالعاتكند كه از جمله اين مطالعات ميرابطه غيرخطي بين تمركز و تبليغات را بيان مييك 

  . اشاره نمود 2002در سال  4و لي 1987در سال  3، يوري1997در سال  2شده توسط لياهي

  عملكرد. 3.2
هاي جنبه .شودناشي ميعملكرد اقتصادي عبارت است از مجموعه آثار و نتايجي كه از فعاليت اقتصادي 

سودآوري، رشد، كيفيت كالاها و خدمات، پيشرفت تكنولوژي، كارايي توليد : مختلف عملكرد بازار شامل
ها داراي ابعاد گوناگوني هاي مختلف بنگاهعملكرد اقتصادي به دليل فعاليت. باشدمي و كارايي تخصيصي

عنوان خريدار اول آنكه هر بنگاه به: ابل تشخيص استهاي اقتصادي در سه زمينه مجزا قعملكرد بنگاه. است
دهي ها به سازمانبعد دوم عملكرد بنگاه. نمايدها و كار اقدام به خريد ميمنابع و نيروي انساني در بازار نهاده

ها و انتخاب فناوري و روش توليد و سامان انساني و ابزارآلات و ساير نهادهامر توليد و هماهنگي نيروي
هاي اقتصادي خريد و فروش در بازار كالا و بعد سوم عملكرد بنگاه. شوديدن به مسائل مالي مربوط ميبخش

  ).1389، خدادا كاشي(باشدخدمات مي

   

                                                                                                                                                                 
1. Telser (1964). 
2. Leahy 
3. Uri  
4. Lee  
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  1عملكرد در چارچوب مدل كورنو-رفتار- بررسي ساختار .4.2
در . دل بيان نمودمعملكرد را در قالب يك -رفتار-توان اين فرضيه ساختاربا استفاده از مدل كورنو مي

ها ميزان توليد بنگاه تصميم در مورد ميزان توليد خود را براساس اين كه ساير بنگاهشود، اين مدل فرض مي
در اين  .گرددتابع تقاضا به صورت رابطه خطي فرض مي. نمايددارند اتخاذ ميجاري خود را ثابت نگه مي

ام با iبراي بنگاه تواند ام را ميiدرآمد نهايي بنگاه  1رابطه  بنگاه هم اندازه وجود دارد و n شدهبازار فرض 
  . را نشان دهد ௜ݍتوليد به ميزان 

௜ܴܯ ൌ  డ
డ௤೔

ሺݍ݌௜ሻ  ֜ ௜ܴܯ  ൌ ݌ ൅ ௜ݍ 
డ௣
డொ

డொ
డ௤೔

 )1(  

نهايي با درآمد نهايي  شرط درجه اول جهت محاسبه ميزان توليد در حداكثر سود آن است كه هزينه
  : آيدبدست مي )2(رابطه  ،سازيو ساده )1(با اعمال اين شرط در رابطه . برابر باشد

௜ܥܯ ൌ ܲ ቂ 1 െ  ௦೔
௘

ቀ 1 ൅  ௗொ೔
ௗ௤೔

ቁቃ  ֜  ௣ି ெ஼೔
௣

ൌ  ௦೔
௘

ቀ 1 ൅  ௗொ೔
ௗ௤೔

ቁ )2(  

௤೔در اين رابطه 
ொ

డ௣. داده شده استنشان ) ௜ܵ(ام است كه با iبازار بنگاه سهم  
డொ

ொ
௣

منفي معكوس كشش  
െباشد كه با قيمتي تقاضا مي ଵ

௘
دهد عملكرد بنگاه برحسب اين رابطه نشان مي. ه شده استنشان داد 

متوسط وزني از  با محاسبه. ثير سهم بازار و كشش قيمتي تقاضاي بازار استأتشاخص سودآوري تحت
اين رابطه . رسيممي )3(به رابطه ) باشدوزن براي هر بنگاه سهم بازاري آن بنگاه ميكه (طرفين رابطه بالا 

  ثير قرارأتطور مستقيم سودآوري را تحتبهري بازار از جمله تمركز هاي ساختادهد ويژگينشان مي
و كشش ) AGL(ر ساختاري همچون تمركز توان نتيجه گرفت كه عناصبراساس اين رابطه مي. دهدمي

  . كننده عملكرد بازار استل تعيينتقاضا از عوام

௣ି ெ஼തതതതത

௣
ൌ  ஺ீ௅

௘
ቀ 1 ൅  ௗொ೔

ௗ௤೔
ቁ  )3(  

 iتوان به صورت مشتق تابع سود بنگاه شرط درجه اول جهت محاسبه ميزان توليد در حداكثر سود را مي
  : نوشت) 4( رابطه ن توليد بنگاه به شكلنسبت به ميزا) ௜ߨ(ام 

                                                                                                                                                                 
1. Cournot Model 
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௜ߨ߲

௜ݍ߲
ൌ ܲ ൅ 

߲ܲ
߲ܳ ቎ 1 ൅ ෍

௝ݍ߲

 ௜௜ ஷ௝ݍ߲

቏ ௜ݍ െ 
௜ܥ߲ܶ

௜ݍ߲
ൌ 0 

֜ ܲ ൅ డ௉
డொ

 ܳ ൤௤೔
ொ

൅ ∑
డ௤ೕ

డ௤೔
௜ ஷ௝ 

௤೔
௤ೕ

௤ೕ

ொ
൨ െ ܥܯ௜ ൌ 0  )4(  

  : آيدبدست مي )5(رابطه  )4(سازي رابطه پس از ساده

௉ି ெ஼೔
௉

ൌ  ఒାௌ೔ሺ ଵି ఒ ሻ
௘

  )5(  

ام تابعي از سهم بازار آن بنگاه و نيز كشش iگردد ميزان سودآوري بنگاه ه ميظهمانطور كه ملاح
ن براي هر بنگاه سهم بازاري آن وز( )5(با محاسبه متوسط وزني از طرفين رابطه . است تغييرات حدسي

  : رسيممي )6(به رابطه ) باشدبنگاه مي

௉ି ெ஼തതതതത

௉
ൌ  ఒା஺ீ௅ሺ ଵି ఒ ሻ

௘
  )6(  

شود كه زيرا در اين مدل فرض مي. تحت فرض مدل كورنو، كشش تغييرات حدسي برابر با صفر است
اين بدان معنا . كشش تغييرات حدسي صفر است بنابراين. دانندها ميزان توليد رقبا را معين و ثابت ميبنگاه

نشان  )7(اين موضوع در رابطه . است كه عملكرد بازار بستگي به تمركز بازار و كشش قيمتي تقاضا دارد
  :داده شده است

௉ି ெ஼തതതതത

௉
ൌ  ு

௘
  )7(  

λها شكل بگيرد ، اگر رقابت شديد قيمتي ميان بنگاه1تحت فرض مدل برتراند ൌ  ஺ீ௅
஺ீ௅ିଵ

  . خواهد بود 

ها با يكديگر تباني كامل جهت حفظ سهم بازار داشته باشند، تغييرات حدسي براي در شرايطي كه بنگاه
بدست  )8(رابطه آن با جايگذاري كه  ام برابر با معكوس سهم بازار آن بنگاه منهاي يك خواهد بود iبنگاه 
  : آيدمي

௣ି ெ஼೔
௣

ൌ  ௌ೔
௘

ቀ 1 ൅  ଵ
ௌ೔

െ 1 ቁ ൌ  ଵ
௘

 )8(  

                                                                                                                                                                 
1. Bertrand model 
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اين در . ها به دنبال حداكثر كردن سود جمعي هستنددهنده وضعيتي است كه همه بنگاهنشان )8(رابطه 
اي از تباني درجه(چنانچه در بازار تباني كامل وجود نداشته باشد . باشدحقيقت همان وضعيت انحصاري مي

൑ 0همواره انتظار داريم . نشان داد βها را با بنگاه توان درجه تباني ميانمي) وجود داشته باشد ൑ ߚ  1 
  : آيددر مي )9( رابطه به صورت )8(رابطه ) هااي از تباني ميان بنگاهوجود درجه( با اين فرض. باشد

௣ି ெ஼೔
௣

ൌ  ௌ೔
௘

ቆ 1 ൅ ߚ  ቀଵି ௌ೔
ௌ೔

ቁቇ  )9(  

وزن هر بنگاه سهم بازار آن بنگاه (ميانگين وزني از طرفين تساوي پس از ساده كردن رابطه بالا و محاسبه 
  : آيدبدست مي )10(هاي حاضر در صنعت رابطه براي همه بنگاه) باشدمي

௉ି ெ஼തതതതത

௉
ൌ ሺ 1 െ  β ሻ ஺ீ௅

௘
൅ ఉ

௘
   )10(  

و كشش قيمتي ها در صنعت علاوه بر ميزان تمركز دهد كه متوسط سودآوري بنگاهرابطه بالا نشان مي
-رفتار-توان گفت رويكرد ساختارطور خلاصه ميبه. پذيردثير ميأنيز ت) همكاري(تقاضا از درجه تباني 

  ها در رقابت با يكديگر به عملكرد مرتبطعملكرد در واقع ساختار بازار را با توجه به نوع رفتار بنگاه
  .سازدمي

  مروري بر مطالعات پيشين . 3
  .طور خلاصه ارائه شده استبه 1 قبلي در جدولمطالعات انجام شده 
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  مطالعات انجام شده قبلي مرتبط با ارتباطات ساختار، رفتار و عملكرد در صنايع. 1جدول 
  نتيجه تحقيق روش تحقيق موضوع تحقيق نويسندگان

  كلندياستر
  و 

 1سيو 
)1976(  

تبليغات، تمركز، حاشيه 
  2سود بر قيمت

 همزمان معادلاتروش سيستم 
معادلات به كاربرده شده در اين 

شدت تبليغات، : تحقيق شامل
تمركز و نسبت حاشيه سود بر 

  .باشندقيمت مي

نتايج نشان داد نسبت حاشيه سود بر قيمت داراي اثر مثبت 
ارتباط ميان تمركز و شدت تبليغات به . بر تبليغات است

حداقل مقياس كاراي بنگاه . باشدمي 3معكوس Uصورت 
. ليغات داراي اثر مثبت و معنادار بر تمركز استو شدت تب

همچنين شدت سرمايه، تمركز، شدت تبليغات و حداقل 
مقياس كاراي بنگاه داراي اثر مثبت و معنادار بر نسبت 

  .باشندحاشيه سود بر قيمت مي

 4مارتين
)1979(  

تبليغات، تمركز و 
مساله : سودآوري

  همزماني
  ن استفاده از سيستم معادلات همزما

هاي تبليغاتي، تمركز و در اين مقاله رابطه بين هزينه
 1963-1967سودآوري صنايع آمريكا در بازه زماني 

نتايج مطالعه نشان داده كه يك رابطه . ارزيابي شده است
مثبت بين تبليغات و سودآوري و نيز بين تمركز و 

  .سودآوري وجود دارد

 5گانالپ براك
)1997(  

تحليل سيستم معادلات 
همزمان از ساختار بازار، 
: عملكرد و سودآوري

شواهد جديدي از صنايع 
  اي آمريكاكارخانه

  استفاده از سيستم معادلات همزمان 

ي بررس به كايدرآمر صنعت282مطالعهبااين تحقيق
. است پرداختهي ديتول وي مصرفي كالاها عيصنا جداگانه

هاي رفهدهد براي صنايع كالاهاي مصرفي، صنتايج نشان مي
، سرمايه مورد نياز و تمركز 7اي، عدم مزيت هزينه6مقياس

همچنين . تاثير مهم و معناداري بر سودآوري صنعت دارد
هاي براي صنايع كالاهاي توليدي، شدت تبليغات، صرفه

مقياس، سرمايه مورد نياز و تمركز داراي تاثير بسيار كمي 
  .بر سودآوري صنعت است

  دلورم
 8و همكاران 

)2002(  

  :عملكرد-رفتار-ساختار
با رويكرد معادلات 

  همزمان
  استفاده از سيستم معادلات همزمان 

رابطه بين ساختار، رفتار و عملكرد در صنايع در اين تحقيق
 .بررسي شده است 1992تا  1982هاي  آمريكا طي سال
به سودآوري بنگاه  ارتباطيدهد تمركز  نتايج نشان مي

. باشدمرتبط ميوري به تمركز ندارد؛ در حاليكه  سودآ
همچنين تبليغات نيز به صورت مستقل عمل كرده و به نظر 

  .رسد هيچ اثري روي سودآوري بنگاه نداشته استمي

 9رسنده
)2007(  

  :عملكرد-رفتار-ساختار
  در صنايع توليدي برزيل

سيستم همزمان با چهار معادله تمركز، 
 سودآوري و10توسعه و تحقيق تبليغات،

دهد تمركز تاثير غيرخطي و معناداري بر نشان مينتايج
همچنين ميان اندازه بنگاه و هزينه تحقيق و . تبليغات دارد

وجود دارد و در نهايت تمركز تاثير مثبت و توسعه ارتباط 
  .معناداري بر سودآوري دارد

  پاپ
 1و همكارش

)2008(  

عملكرد و ساختار بازار 
  2ون پانلروش رگرسي  الملليدر بخش بيمه بين

باشد مي 1996-2003كشور در دوره 23شاملاين مطالعه
تمركز بر سودآوري بازار بيمه تاثير دهنده نشانآن نتايج كه 
  .است

                                                                                                                                                                 
1. Strickland and Weiss  
2. Price-Cost Margin(PCM). 
3. Inverted U Relationship. 
4. Martin 
5. Burak Gunalp 
6. Economies of Scale. 
7. Cost Disadvantage. 
8. Delorme  
9. Resende. 
10. Research and Development (R&D). 
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  نتيجه تحقيق روش تحقيق موضوع تحقيق نويسندگان
  تانگ

 3و همكاران
)2010(  

عملكرد -رفتار-ساختار
هاي در صنعت هتل
  الملليتوريستي بين

سيستم معادلات همزمان با سه معادله 
  ودآوري سهم بازار، تبليغات و س

دهنده يك رابطه دو طرفه بين ساختار نتايج اين تحقيق نشان
به طوري كه يك رابطه مثبت بين سهم  استبازار و رفتار 

همچنين يك رابطه مثبت بين  .وجود داردبازار و تبليغات 
  .دهي و سهم بازار وجود داردسود

  دهقاني
و همكاران 

)1386(  

هاي اثر بخشي هزينه
  وش پانلر  تحقيق و توسعه

در اين مطالعه نقش مخارج تحقيق و توسعه بر سودآوري 
هاي تعاوني توليدي استان خراسان صنايع ايران و شركت

. بررسي شده است 1381تا  1374هاي رضوي طي سال
نتايج نشان داده تحقيق و توسعه باعث افزايش نوآوري 
محصولات، كاهش ضايعات، رفع مشكلات توليد، افزايش 

وري، ولات، افزايش كيفيت كالا، افزايش بهرهبازار محص
افزايش توان رقابتي، افزايش درآمد و فروش و بالاخره 

 .شودافزايش سودآوري مي

  پورعبادالهان
و همكاران  

)1389(  

بررسي الگوي ساختار، 
  استفاده از سيستم معادلات همزمان   رفتار و عملكرد بازار

 كفش ايران اين تحقيق به بررسي صنايع چرم، كيف و
دهد، متغيرهاي تبليغات و نتايج نشان مي. پردازدمي

سودآوري تاثير مثبت بر سهم بازار دارند، تاثير متغيرهاي 
 سهم بازار و سودآوري نيز بر تبليغات مثبت و معنادار

اين در حالي است كه با توجه به مثبت بودن رابطه . باشدمي
ر بر سودآوري اين بين تبليغات و سودآوري، تاثير سهم بازا

 .باشدها منفي ميبنگاه

  فلاحي
و همكاران  

)1389(  

بررسي ارتباط متقابل بين 
تبليغات، درجه تمركز و 

سودآوري در صنايع 
  ايران

روش تخمين معادلات رگرسيون به 
  4هاي تابلوييظاهر نامرتبط در داده

دار بر تمركز صنايع متغير شدت تبليغات اثر مثبت و معني
دار بر و سودآوري صنايع نيز تاثير مثبت و معني داشته

همچنين بين متغيرهاي شدت تبليغات، . شدت تبليغات دارد
هزينه تحقيق و توسعه، درجه تمركز بازار، نرخ رشد فروش 

گذاري به فروش و سودآوري صنايع صنايع، نسبت سرمايه
 .رابطه مستقيم برقرار است

  ملكان 
)1390(  

بررسي اثرات نسبت 
هاي ناشي تمركز و صرفه

  از مقياس بر سودآوري
  5هاي تابلوييروش داده

هاي ناشي از در اين تحقيق اثرات نسبت تمركز و صرفه
بررسي شده  مقياس بر سودآوري در بخش صنعت ايران

هاي ناشي از مقياس، ارتباط منفي و معنادار با صرفه. است
همچنين نسبت تمركز بر سودآوري . سودآوري دارد

 .ثرگذار استا

  صدرائي 
و همكاران 

)1390(  

بررسي اثر تبليغات و 
تمركز صنعتي بر 

  سودآوري
  استفاده از سيستم معادلات همزمان 

اين مطالعه براي صنعت مواد غذايي و آشاميدني ايران انجام 
هاي تمركز دار شاخصنتايج بيانگر اثر معني. شده است

نتايج . ها استصنعتي و شدت تبليغات بر سودآوري بنگاه
دهد شدت صادرات اثر معنادار و مثبتي همچنين نشان مي

  .ها در اين صنايع داردبر متوسط سودآوري بنگاه
هاي تحقيقيافته: منبع

                                                                                                                                            

1. Pope 
2. Panel Regression. 
3. Tung 
4. Panel Data and Seemingly Unrelated Regression Approach 
5. Panel Data 
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  ها داده .4
به هاي صنعتي ده نفر كاركن و بيشتر مربوط به كارگاه، 1388مقطعي سال  هاياز داده در اين مطالعه
  . تهيه شده است آمار توسط مركز آمار ايران اين .استفاده شده است هاتفكيك استان

  روش تحقيق .5
نظر رد اختلافامواي ايران با توجه به در صنايع كارخانهعملكرد  –رفتار –ساختار شناسايي ارتباطاتجهت 

آنها تقابل نحوه ارتباط اين عناصر و چگونگي اثرگذاري مدر مورد  تصاديقاقتصاددانان و مكاتب مختلف ا
يك دل كورنو عملكرد در م -رفتار -از جمله مباني نظري ساختارو چارچوب بيان شده در مباني نظري 

در اين مدل مبتني بر  .مدل سيستم همزمان كه ارتباط متقابل اين عناصر را نشان دهد طراحي شده است
همچنين با . ديده شده استها نگاهبر رفتار و عملكرد اقتصادي بساختار مكتب ساختار گرايي تاثير ديدگاه 

 .شودارزيابي ميرفتار و ساختار  رب )سودآوري نسبت(عملكرد بازار تاثير  ،شيكاگومكتب توجه به ديدگاه 
  : سيستم همزمان طراحي شده در اين مقاله عبارتست از قالب

ܮܩܣ ൌ ଴ߙ ൅ ଵܴܱܲሺെ1ሻߙ ൅ ሺെ1ሻܦ&ܴ ଶߙ ൅ ሺെ1ሻܸܦܣ ଷߙ ൅  ଵߝ
ܸܦܣ ൌ ଴ߚ ൅ ଵܴܱܲሺെ1ሻߚ ൅ ଶܮܩܣଷߚ൅ܮܩܣଶߚ ൅  ଶߝ )11(  
ܴܱܲ ൌ ଴ߠ ൅ ܮܩܣଵߠ ൅ ܸܦܣଶߠ ൅ ܦ&ܴ ଷߠ ൅  ଷߝ

  :ازند كار گرفته شده در اين معادلات عبارتمتغيرهاي به

AGL : استفاده  مورا و پولناكاگيري تمركز از شاخص تمركز صنعتي، كه در اين مطالعه براي اندازه
 .شده است

PRO  : در استان سودآوري، عبارت است از سود كل صنعتشاخص.  
R&D  :فعاليت تحقيق و توسعه در  كل هزينه انجام شده رويتحقيق و توسعه، عبارت است از  شاخص
  .استاندر  صنعت

ADV  :در استانتبليغات كل صنعت هزينه تبليغات، عبارت است از  شاخص.  

 در سود كه داد توضيح بايد است شده لحاظ وقفه دوره يك با متغيرها اطلاعات چرا ح اينكهتوضي در
 جاري دوره در تبليغات انجام براي تصميم قبل دوره عملكرد به توجه با و شودمي محاسبه دوره هر پايان

 بعد دوره در باشد بالا سودآوري دوره يك در اگر كه است اين بر فرض مدل اين در و گيردمي صورت

 [
 D

O
R

: 2
0.

10
01

.1
.2

22
86

45
4.

13
92

.3
.1

2.
6.

0 
] 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 je

m
r.

kh
u.

ac
.ir

 o
n 

20
26

-0
6-

24
 ]

 

                            13 / 22

https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.22286454.1392.3.12.6.0
https://jemr.khu.ac.ir/article-1-612-en.html


 1392ستان تاب 12سازي اقتصادي شماره فصلنامه تحقيقات مدل                                                              166

 داشتن به توجه با و) اين تحقيق استفاده شده در تمركز با شاخص( بازار از بيشتري سهم آوردن بدست براي
  . شودمي بيشتر جاري دوره در تبليغات قبل دوره در سود بودن بالا علت به بالا مالي توان

يا قابل (ت آن قابل شناسايي سيستم معادلات همزمان بايد ايجاد اطمينان نمود كه معادلا تخمينقبل از 
 1ايشرط درجه: در اين حالت دو شرط براي شناسايي معادلات وجود دارد كه عبارتند از. باشند) تشخيص

  .2ايشرط رتبهو 
ارائه  2 معادله در جدول سهاي براي طور خلاصه نتايج مربوط به شرط درجهبه :ايبررسي شرط درجه

  . باشندمعادله بيش از حد مشخص مي سهرائه شده در جدول هر كه با توجه به نتايج ا. شده است

  قابليت تشخيص معادلات مدل . 2جدول 
زاتعداد متغيرهاي درون  قابليت تشخيص

 )– 1m(معادله منهاي يك
تعداد متغيرهاي از پيش تعيين شده 

  معادله   ) – κK(خارج مانده از معادله

 ܮܩܣ 2 0 بيش از حد مشخص
 ܸܦܣ 3 1 حد مشخصبيش از

 ܱܴܲ 4 2 بيش از حد مشخص
M  =زاي مدلتعداد متغيرهاي درون ،m  =معادله تحت بررسي(زا در معادله معين تعداد متغيرهاي درون(،K  = تعداد متغيرهاي از

  ) معادله تحت بررسي(تعداد متغيرهاي از پيش تعيين شده در معادله معين =  κ، پيش تعيين شده مدل
  هاي تحقيقيافته: عمنب

براي سادگي در ) 17(معادله  سهاي قابليت تشخيص هر جهت تشريح شرط رتبه :ايبررسي شرط رتبه
 :شوندبازنويسي مي 3 جدول

  ضرايب متغيرهاي معادلات مدل . 3جدول 
AGL2 ADV(-1) R&D(-1)PRO(-1)PROR&DADVAGL1 معادله 

0 െαଷ െαଶ െαଵ0001െα଴ AGL 

െβଷ 00െβଵ001െβଶെβ଴ ADV 
0 0001െθଷെθଶെθଵെθ଴ PRO 

  هاي تحقيقيافته:منبع

معادلات تحت بررسي بيش از دترمينان ماتريس ضرائب متغيرهاي خارج از معادله،  3با توجه به جدول 
  .باشندحد مشخص مي

                                                                                                                                                                 
1. The Order Conditions of Identifiability. 
2. The Rank Conditions of Identifiability. 
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ش و روه ب. رد مدل ابتدا بايد تست وابستگي مقطعي انجام شودقبل از برآو 1:يآزمون وابستگي مقطع
در اين . معروف است LMيك آماره براي محاسبه وابستگي مقطعي ارائه دادند كه به تست ) 1980( 2پاگان

همبستگي بين بيانگر وجود  ଵܪ و فرضهمبستگي بين جملات پسماند بيانگر عدم وجود  ଴ܪتست فرض 
  . ارائه شده است 4 نتايج مربوط به آزمون براش و پاگان در جدول .تاسجملات پسماند 

  آزمون استقلال جمله پسماند معادلات  .4جدول 
P-Value  Lagrange Multiplier Test  

000/0 2/18 
  محاسبات تحقيق: منبع      

لذا . گرددميمبني بر استقلال جمله پسماند معادلات مدل رد  H0گردد فرضيه همانطور كه ملاحظه مي
 . اي انجام دادتوان تخمين معادلات را بصورت تك معادلهنمي

  برآورد مدل .6
تخمين بنابراين پاگان فرضيه استقلال جمله پسماند معادلات مدل رد شد؛  و در قسمت قبل با آزمون بروش

نتايج . شته باشدجهت برآورد ضرايب مدل كارايي داانجام شده كه  3SLSمعادلات به روش سيستمي 
 . ارائه شده است 6و  5 هايتخمين در جدولبدست آمده از 

  آزمون معنادار بودن معادلات مدل. 5 جدول
 R-sq Chi2 Pمعادلات
92/070/29000/0 تمركز
90/013/315000/0 تبليغات

16/358000/0 91/0 سودآوري
  هاي تحقيقيافته: منبع

 %99و سودآوري در سطح معناداري  تبليغاتتمركز، سه معادله ، 5 با توجه به نتايج ارائه شده در جدول
در معادله تمركز،  :دهدنتايج برآورد مدل ارائه شده كه نتايج نشان مي 6 در جدول. باشندمعنادار مي

باشد به طوري كه با افزايش سودآوري تمركز نيز سودآوري داراي اثر مثبت و معناداري بر تمركز مي
 . كندافزايش پيدا مي

                                                                                                                                                                 
1. Cross-Sectional Dependency 
2. Breusch and Pagan  
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  ايران ايكارخانه صنايع در عملكرد و رفتار ساختار، ارتباطات نتايج برآورد مدل شناسايي .6جدول 
 Prob R2انحراف استاندارد ضرايبمتغيرهاي مستقلمعادلات

 تمركز

 E2/4 10- E09/1 000/0 -10سودآوري

92/0 
 E19/4- 8-E22/4 320/0 -8تحقيق و توسعه

 E80/2 9-E24/5 000/0 -8تبليغات
 000/0 0008/0  -003/0عرض از مبدا

 تبليغات

 000/0 0037/0  02/0سودآوري

90/0 
 E36/6- 7+E55/1 000/0 +7تمركز

 E04/7 8+E42/1 000/0 +28تمركز به توان
 074/0 7/20524 -9/36731عرض از مبدا

 سودآوري

 E49/2 8+E63/4 000/0 +9تمركز

91/0 
 002/0 3/15  5/47ليغاتتب

 002/0 5/56  -9/170تحقيق و توسعه
 000/0 1500628 6210780عرض از مبدا

  هاي تحقيقيافته: منبع

به  .نيست ولي تبليغات اثر مثبت و معناداري بر تمركز داردتحقيق و توسعه داراي اثر معناداري بر تمركز 
، تمركز داراي اثر تبليغاتدر معادله . كندفزايش پيدا ميتمركز در صنعت ا تبليغاتطوري كه با افزايش 

در  .كندپيدا مي كاهشدر صنعت  بليغاتباشد به طوري كه با افزايش تمركز تتبليغات ميو معنادار بر  منفي
همچنين در معادله سودآوري، تمركز داراي اثر  .تبليغات دارد براين معادله سودآوري اثر مثبت و معناداري 

طوري كه با افزايش تمركز، سودآوري در صنعت نيز افزايش پيدا باشد بهمعنادار بر سودآوري مي مثبت و
  .معنادار استمنفي و اثر تبليغات بر سودآوري مثبت و تاثير تحقيق و توسعه بر سودآوري . كندمي

  بنديجمع .7
راحي شده براي صنايع عملكرد خلاصه نتايج بدست آمده از برآورد مدل ط -رفتار -در فضاي ساختار

  .است 2 شكلاي ايران بصورت ارائه شده در كارخانه
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  ايران ايكارخانه صنايع در عملكرد و رفتار ساختار، ارتباطات خلاصه برآورد مدل شناسايي. 2كل ش

  هاي تحقيقيافته: منبع

طوري كه با افزايش باشد بهداري بر تمركز ميدر معادله تمركز، سودآوري داراي اثر مثبت و معنا
تحقيق و توسعه داراي اثر معناداري بر تمركز نيست ولي تبليغات . كندسودآوري تمركز نيز افزايش پيدا مي
. كندطوري كه با افزايش تبليغات تمركز در صنعت افزايش پيدا ميبه. اثر مثبت و معناداري بر تمركز دارد

نظريه مكتب شيكاگو در مورد موثر بودن رفتار و عملكرد بر ساختار صنعت در ايران  اين نتايج منطبق با
  .است

باشد به طوري كه با افزايش تمركز در معادله تبليغات، تمركز داراي اثر منفي و معنادار بر تبليغات مي
اشي از تمركز در اين نتيجه به نوعي بيانگر استفاده از سريزهاي ن. كندتبليغات در صنعت كاهش پيدا مي

  دهدكه نشان مي تبليغات دارد بردر اين معادله سودآوري اثر مثبت و معناداري . حوزه تبليغات است
تاثير تحقيق و توسعه بر  .هاي تبليغات دارندي با سودآوري بيشتر توان بيشتري براي پرداخت هزينهيهابنگاه

همچنين در معادله سودآوري، تمركز  .دار استسودآوري منفي و اثر تبليغات بر سودآوري مثبت و معنا
باشد به طوري كه با افزايش تمركز، سودآوري در صنعت نيز داراي اثر مثبت و معنادار بر سودآوري مي

ثير أكه اين نتايج به جز نتيجه اثر تحقيق و توسعه مويد نظريه ساختارگرايي در مورد ت.كندافزايش پيدا مي
  .اي ايران استع كارخانهدر صناي عملكردساختار بر 

شناسايي و تقويت از جمله اينكه . پيشنهادات سياستي ارائه دادبرخي  توانبراساس نتايج بدست آمده مي
  تواندمي بازار ساختار هاي صنعتي مرتبط با هم و بهبودفعاليتهاي صنعتي جهت افزايش تمركز خوشه

 )تمركز(ساختار 

 )تبليغات(رفتار   رفتار
 )تحقيق و توسعه(

عملكرد 
 )سودآوري(
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 سودآوري بيشتر صنايع سببنعت كشور اثرگذار بوده و ص در هابنگاه عملكرد و رفتار رمعناداري ب طوربه
 از يصنعتهاي خوشه به ورود داوطلب هايبنگاهاز  مالي حمايت ها،بنگاهاي شدن كاهش هزينه خوشه .شود
تواند سبب مي تكليفي عوارضيا  مالياتي هايمعافيت مانند يهايمشوقارائه  يا بانكي تسهيلات اعطاي راه

  .هاي صنعتي و در نتيجه افزايش سودآوري صنعت شودشه شدن بنگاهتقويت تمركز و خو

   و مĤخذ منابع
بررسي الگوي ساختار، رفتار و  ،)1389(وفائي الهام و سعيده صمدزاد ؛پورعبادالهان كويج، محسن

، سال دوم، گذاري اقتصاديمجله سياستمطالعه موردي صنايع چرم، كيف و كفش ايران، : عملكرد بازار
  .19-1سوم، صص شماره 

 :تهران ،نظريه و كاربرد آن در بخش صنعت ايران: ساختار و عملكرد بازار، )1377(خداداد كاشي، فرهاد
  . شهاي بازرگانيهموسسه مطالعات و پژو

سازمان مطالعه و تدوين كتب  ،چاپ دوم ،)نظريه و كاربرد(اقتصاد صنعتي، )1389(خداداد كاشي، فرهاد
  . مركز تحقيق و توسعه علوم انساني: تهران، )سمت( هاعلوم انساني دانشگاه

برآورد كمي تاثير تبليغات بر سودآوري ، )1384( موسوي فخرالسادات و زادهسمانه حسين ؛دهقاني، علي
  .49-27صص  ،1، شماره 2دوره ،هاي اقتصاديفصلنامه بررسي  صنايع غذايي ايران،

بررسي (اي تحقيق و توسعههاثر بخشي هزينه ،)1386(عبدي محمد و خردمند كامران ؛دهقاني، علي
 ،4دوره  ،هاي اقتصاديفصلنامه بررسي ،)هاي توليدي استان خراسان رضوي و صنايع ايرانموردي تعاوني

  .114-99صص  ،2شماره 
بررسي موردي (هاي تبليغياز هزينه اثرپذيري سودآوري، )1386(تاشمحمد نبي شهيكي ؛دهقاني، علي
اه گمجله دانشكده علوم اداري و اقتصاد دانش، )1381-1374هاي مي غذايي ايران در سالصنايع چهار رق

  .170-147، صص 2، سال نوزدهم، شماره اصفهان
  . سازمان مديريت صنعتي :تهران، اقتصاد صنعتي، )1390(صدرائي جواهري، احمد
ثر تبليغات و تمركز بررسي ا ،)1390(علي بلاغي و دانمحمد سعيد ذبيحي ؛صدراي جواهري، احمد

، جلد پنجم، شماره مجله اقتصاد كشاورزيصنعتي بر سودآوري در صنعت مواد غذايي و آشاميدني ايران، 
  . 208-193سوم، صص 
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شهاي دفتر پژوه :تهران ،)R&D(مديريت تحقيق و توسعه ،)1386(وينود كومار ؛اميد منش،فدائي
  .فرهنگي

هاي تبليغات بر سودآوري در يابي تاثير درجه تمركز و هزينهارز ،)1389(علي دهقاني و فلاحي، فيروز
، سال اول، شماره هاي رشد و توسعه اقتصاديپژوهش ،)هاي تابلويي پويارهيافت داده(بخش صنعت ايران

   .30-9اول، صص 
بررسي ارتباط متقابل بين تبليغات، درجه تمركز و  ،)1389(پورسياب ممي و مجيد فشاري ؛فلاحي، فيروز

هاي اقتصادي فصلنامه پژوهش ،)رهيافت معادلات رگرسيون به ظاهر نامرتبط(سودآوري در صنايع ايران
  .49-75، صص 45سال پانزدهم، شماره  ،ايران

هاي ناشي از مقياس بر سودآوري در بخش بررسي اثرات نسبت تمركز و صرفه ،)1390(ملكان، جاويد
  . 125-99، صص 58، سال نوزدهم، شماره ديهاي اقتصافصلنامه روند پژوهشصنعت ايران، 
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  )1388سال (هاي كشور استانهاي محاسبه براي صنايع به تفكيك شاخص .1 پيوست

 
ارزش افزوده
 فعاليت صنعتي

هزينه تحقيقات
 و آزمايشگاه

تبليغات، آگهي،
 شاخص تمركز وعاتنمايشگاه و مطب

 4415750261328811 33781681 جمع
 1631829954272810590.0449 آذربايجان شرقي
 41132785257150770.0063 آذربايجان غربي

 1593424231483750.0027 اردبيل
 557114701343724118340.1427 اصفهان
 6195445347530.0008 ايلام
 3172895535613140180.0386 بوشهر
 12620793970901812968000.2745 تهران

 16498236535296490.0032 چهارمحال وبختيارئ
 1284213209298930.0022 خراسان جنوبي
 17800866240872470620.0354 خراسان رضوئ
 2739536346135400.0029 خراسان شمالي

 4603493662740416620.133 خوزستان
 743659313709278330.0118 نجانز

 695297010604506880.0114 سمنان
 89205550317060.0012 سيستان وبلوچستان

 12318749273271409330.0247 فارس
 19254853392123833030.0327 قزوين
 318927512708419960.0061 قم

 1248855333178770.0015 كردستان
 115562848891313800.0246 كرمان
 605051212921230180.0127 كرمانشاه

 65580387833670.0008 يلويه وبويراحمدگكه
 16360183359182570.0043 گلستان
 610931022176785120.0126 گيلان
 20819922199394880.0031 لرستان
 1003393815497772600.0214 مازندران
 23873215883181576850.0605 مركزئ
 866597920333755630.0605 هرمزگان
 30641613140142860.0051 همدان
 107521813409452950.0175 يزد

  هاي تحقيقيافته: منبع
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  STATAافزار خروجي برآوردهاي انجام شده نرم .2پيوست 
================================================== 

* Breusch-Pagan LM Diagonal Covariance Matrix Test (3sls) 
====================================================================== 
    Ho: Diagonal Disturbance Covariance Matrix (Independent Equations) 
    Ho: Run OLS  -  Ha: Run 3SLS 
 
    Lagrange Multiplier Test  =   18.20225 
    Degrees of Freedom        =    3.0 
    P-Value >Chi2(3)          =    0.00040 
====================================================================== 

  
Three-stage least squares regression 
---------------------------------------------------------------------- 
Equation       ObsParms        RMSE     "R-sq"      chi2       P 
---------------------------------------------------------------------- 
hhi1           30      2     .0039423   0.9208      29.70    0.0000 
adv1           30      3     75865.79   0.9020     315.13    0.0000 
pro            30      3     7200735    0.9136     358.16    0.0000 
---------------------------------------------------------------------- 
 
---------------------------------------------------------------------- 
           Coef.     Std. Err.    z     P>|z|     [95% Conf. Interval] 
-------------------------------------------------------------------- 
hhi1         
adv11387  2.80e-08   5.24e-09    5.33   0.000     1.77e-08    3.82e-08 
rd11387  -4.19e-08   4.22e-08   -0.99   0.320    -1.25e-07    4.07e-08 
pro1387   4.20e-10   1.09e-10    3.84   0.000     2.05e-10    6.34e-10 
_cons    -.0030114   .0008384    -3.59   0.000    -.0046547   -.0013682 
--------------------------------------------------------------------- 
adv1         
pro1387  .0200035   .0037223     5.37   0.000      .012708    .0272989 
hhi1    -6.36e+07   1.55e+07    -4.10   0.000    -9.40e+07   -3.32e+07 
hhi12    7.04e+08   1.42e+08     4.94   0.000     4.25e+08    9.82e+08 
_cons   -36731.93   20524.69    -1.79   0.074    -76959.58     3495.72 
--------------------------------------------------------------------- 
pro          
rd1    -170.9519    56.47952    -3.03   0.002    -281.6498   -60.25411 
hhi1    2.49e+09    4.63e+08     5.37   0.000     1.58e+09    3.40e+09 
adv1   47.53524    15.32517      3.10   0.002     17.49846    77.57203 
_cons   6210780    1500628       4.14   0.000     3269603     9151958 
---------------------------------------------------------------------- 
Endogenous variables:  hhi1 adv1 pro  
Exogenous variables:   adv11387 rd11387 pro1387 hhi12 rd1  
---------------------------------------------------------------------- 
 
 
 

 
 
 

 [
 D

O
R

: 2
0.

10
01

.1
.2

22
86

45
4.

13
92

.3
.1

2.
6.

0 
] 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 je

m
r.

kh
u.

ac
.ir

 o
n 

20
26

-0
6-

24
 ]

 

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

                            22 / 22

https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.22286454.1392.3.12.6.0
https://jemr.khu.ac.ir/article-1-612-en.html
http://www.tcpdf.org

